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URBANISTICA E SYILUPPO (1] profeséibnista milanese propone una «via mediana» Lascesa dei quarantenni: hanno trovato un loro stile
LE CITTA CHE CAMBIANG trale grandi firme e la tradizione - L'imporanza della politica € hanno stabilito legami importanti con il mondo immobiliare

«E finita 'architettura drogata»

Zucchi: «Decisivo il committente, con la crisi certe esasperazioni funzionano solo a Dubai»

di Giorgio Santilli

7 Q zioneedellidentitastorica. L'articolo
4 W diNikolas Salingaros ospitato dal So-
le24 Oreil 2 ottobre nonhatardato a tradursi
ingesti politici di quella parte del centro-de-
stra che al matematico-urbanista americano
siispira:lecritiche allaNuvoladi Massimilia-
no Fuksas, le correzioni imposte al progetto
delle Torri dell’Eur di Renzo Piano, la ripro-
posizione dell’Arco di Libera all’Eur, la tute-
la del Foro Italico sono battaglie partite
dalP’ala di An che siriconosce a Roma in Fa-
bio Rampellie fatte proprie dal sindaco Gian-
ni Alemanno.

Allarchitetto milanese Cino Zucchi, 53 an-
ni, autore delle riqualificazioni dell’ex Jun-
ghans di Venezia e del Portello di Milano, ab-
biamo chiesto una valutazione sul pensiero di
Salingaros e sull'irritazione sempre pit diffu-
sa verso l'architetto che, facendo leva sul
marketing, replica i progetti un po’ ovunque.
«Quello di Salingaros - dice Zucchi - ¢ unra-
gionamento semplificato e un po’ moralista:il
mondo ha bisogno di simboli riconoscibili e
P'archistar viene spesso "usata" come figura
ambivalente, da osannare come creatore e da
condannare come responsabile di tuttii mali.
MaVarchitetto dasolo non hail potere di fare
e disfare la citta, non & I'unico protagonista
del gioco: ci sono i committenti, i politici, gli
urbanisti. Una delle prime cose che domando
al committente &: mi vede come un decorato-
re 0 un demiurgo? Sono per lei uno "speciali-

\ltolé alle archistar innome dellatradi-

- Cino Zucchi, 53
anni, architetto.
Inaltolasua
junghans di
Venezia;
asinistra,
Pampliamento
dellUniversita
Bocconi delio
studio Grafton
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stadell’estetica” ounregistadell'interaopera-
zione? Questa ambivalenza & oggi insita nella

GLT ESEMPT VIRTUOS]

«La nuova sede della Bocconi
dello studio Grafton coniuga
estetica e funzionaliti. In Italia
molti giovani interpretano

la tradizione in senso moderno»

figura dell’architetto; ma penso che la rispo-
stastia in unragionevole punto medio, anche
se nonsempre il mondo civede cosl.
Cosaintende con questa via mediana?
Non tuttii committenti oggi cercanol'ar-
chistar e l'architettura spettacolare e un
po’ "drogata” che abbiamo visto negli ulti-
mi anni. Mi pare che si stia diffondendo in
essiuna maggiore cultura e maggiore con-
sapevolezza di cid che realmente cercano.
Questo & un segnale positivo. Sono loro la

via mediana, che ¢ una via europea, oppo- - e
staacerti eccessiamericani, aunacertaar-
chitettura che oggi va bene forse solo per
la crescita sfrenata del Dubai.

Mi faccia un esempio italiano di questo
nuovo committente.

E stata appena inaugurata a Milano la nuo-
va sede della Bocconi, che considero nono-
stante gli attacchi di Adriano Celentano uno
dei pochi edifici della citta di livello europeo.
Eur’ottimaarchitettura contemporanea,"du-
ra”ma pienadiinvenzionispaziali e disensibi-
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lita nei confronti del contesto urbano. Il con-
corso aveva selezionato non un’archistar ma
le Grafton architects, uno studio irlandese di
poche persone e di alta qualita progettuale,
il risultato finale attesta tufta la cura che il
committente ha posto nell’operazione.

Questo & un casoisolato?

Esempidi committenti colti ce ne sono sem-
pre pil spesso in Italia e in Europa. Ennio
Brion per il progetto del Portello a Milano ha
saputo scegliere senza complessi. E in questo
momento stiamo lavorando aun concorso ad
invitiper gliHeadquarters dellaSwissREaZu-
rigo, la stessa che ha realizzato il "cetriolone”
di Norman Foster a Londra. La rosa degli ar-
chitettiinvitatie degli "esperti” chiamatiagiu-
dicarli- Chipperfield, Guyer, Krischanitz - at-

testano una precisa scelta che non considera
il tema progettuale adeguato all’architettura-
spettacolo. Hanno mostrato una loro tenden-
za, ed € una tendenza in fondo "europea", non
insenso protezionista, ma culturale.

La fine dell’architettura drogata coinci-
de conla crisifinanziaria mondiale?

Certamente questa crisi indurra noi tutti,
anche nei comportamenti di ogni giorno, a
praticare una maggiore austerita. Questo va-
le anche per I'architettura. I committenti sa-
ranno indotti a guardare meglio le esigenze
che vogliono soddisfare. Naturalmente il
mercato € segmentato, ¢'e¢ ancoraunarichie-
sta di "spettacolarita" a tutti i costi - come le
bionde appariscenti saranno sempre richie-
ste da chi vuol fare colpo sugli amici-mac’e
anche un’architettura pili posata, concreta,
che non deve sempre ricorrere a effetti spe-
ciali e a costi astronomici; una certa reticen-
za figurativa ¢ una delle possibili forme
dell’espressione. Semmai il rischio & che suc-
cedasempre pilt spesso quel che accadeame
con il progetto della Junghans (edificio resi-
denziale aVenezia, ndr),e cioé di doverripro-
durre con piccole variazioniunrepertorio co-
nosciuto e gia entrato nel gusto, come ai can-
tantisirichiede sempre di cantareillorobra-
no pii1noto. Committenti stranieri mi chiedo-
no di rifare a casa loro "quella cosa” che ho
fatto a Venezia, e mi fotografano vicino alla
fontana della piazza storica della loro citta
per dimostrare che ci sono stato davvero. E
paradossale che Libeskind sia costretto acita-
re il progetto del tiburio del Duomo di Mila-
no di Leonardo da Vinci per giustificare il
suo grattacielo concavo di Citylife!

Com’élasituazione reale in Italia?

1l fenomeno pil interessante ¢ la grande
maturitaprofessionale e formale dellagenera-
zione dei 35-40enni, che sono bravi e hanno
gidfatto opereinteressanti, stabilendouncon-
tatto con il mondo immobiliare.

Pud fare deinomi?

Penso a studi come Scandurra studio,
Ian+, Metrogramma, Park, C+S, Labics, Iot-
ti+Pavarani, Cristofani & Lelli, Botticini e De

. Appolonia, Albori, 2a+p, Baukuh, Marazzi, If
. design e tanti altri, oltre ovviamente a nomi
| gia consolidati come Archea e 5+1AA. Se la
: condizione eclettica della nostra cultura ge-
| nera oggi un rischio, quello del "sushi bar",
i dove si prelevano da Internet e siassembla-
i nosul piatto immagini contradditorie, secon-
. do me I'Italia sta evolvendo verso una posi-

zione pilt matura, erede di una certa "com-
plessita” nei rapporti con il fatto urbano e
conle forme stratificate dallastoria. Gio Pon-
tidicevache antico e moderno sono contem-
poranei: la sua architettura non aveva niente
dello schematismo un po’ moralista del fun-
zionalismo nordico. Eragioiosa, solare, "me-
diterranea", e sofisticata come d’altronde le
architetture di Albini, Mollino, Gardella, Li-
bera che tutto il mondo ciinvidia.

Anche lei fa un richiamo all'identita e
allatradizione?

1l passo da fare non é tornare a "essere
italiani" in senso storicistico, quanto piut-
tosto riconoscere la complessita della no-
stracultura formale. Non si devono negare
gli standard europei e mondiali, perché.
non ¢’é dubbio che una delle sfide che ab-
biamo davanti & quella dell'internaziona-
lizzazione sempre pil spinta.

Maun discorso sull’'identita cheritornae
sullatradizione non & stucchevole?

Un’identita non si inventa con un atto di
volonta. Non & come quel politico che aveva
coniato per lasuacampagnaelettorale loslo-
gan "illavororendeliberi”, ignorando il fatto
che fosse scritto sul cancello di Auschwitz,
che ne aveva per sempre modificato il senso;
le forme e le parole portano scritto nel loro
corpo i sensi acquisiti nel tempo. Non esiste
unatrasmissione "automatica” dellatradizio-
ne. Diceva Paul Valéry: «Una tradizione esi-
ste unicamente per essere inconscia e non
sopportadi essere interrotta. Unacontinuita
impercettibile & la sua essenza. "Riprendere,
rinnovare una tradizione" & espressione fal-
sa». E Ludwig Wittgenstein: «Chi non ha
una tradizione e vorrebbe averla ¢ come un
innamorato infelice».

Pero & vero che nell’approccio contem-
poraneol’architettohaimparato afare mol-
to marketing, anche per aumentare il busi-
ness. A leinon & utile il successo?

Preferisco un successo che regga alla pro-
va del tempo. Mi fa piacere che tanti, anche
dall'estero, vengano a visitare il Portello aMi-
lano e la Junghans a Venezia, ma il successo
in quanto tale non mi interessa. Preferisco
una bellezza che resista negli anni, meno le-
gata alle fluttuazioni della moda. L’architet-
tura e il disegno della cittd sono spesso fruiti
in una condizione distratta ma non per que-
sto meno importante; una buona architettu-
ra & in fondo come una bella canzone: una
"matematica sentimentale”.
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